Nachgefragt

Dori Tscherwinka

Von Charme-Appeal & Trendprognosen

Es macht immer wieder Spaf, sich mit Dori Tscherwinka iiber Biicher und iiber Trends zu unterhalten. Sie hat durch ihre
vielen Reisen, durch das Wissen um die Buch-Planungen der Verlage, durch den engen Draht zu Kéchen, Autoren und
sonstigen VIPs ein Netzwerk, aus dem sie — kombiniert mit ihrem umfassenden Know-how - Trends und Strémungen per-
fekt ableiten kann. Auf der Tendence wird der Messestand der DT-Collection also wieder ein wahres Trend-Kaleidoskop
sein. Wir sprachen mit Dori Tscherwinka driiber.

Der junge Argentinier Chakall, dessen
Markenzeichen sein Turban, sein Charisma
und sein groBes Talent als Entertainer
sind, prasentiert in ,Chakall kocht” eine
kostliche und anfangertaugliche Fernweh-
Kiiche anhand von 90 spannenden, fri-
schen und einfachen Rezepten! Auf raffi-
nierteste Weise kombiniert er siidamerika-
nische, mediterrane, afrikanische und asia-
tische Aromen und kreiert so eine wahre
Erlebnisreise fiir den Gaumen.

GENUSS PROFESSIONAL: Welche span-
nenden Neuerscheinungen werden Sie auf
der Tendence prasentieren?

Dori Tscherwinka: Unsere Messe-Neuer-
scheinungen prdsentieren wir wie immer
aufunserem zentralen grof3en Biichertisch.
Auch auf dieser Messe wird der Biicher-
tisch mit den Neuheiten wieder der grof3-
te von allen Biichertischen sein. Wir legen
Wert auf Leser- und Nutzerfreundlichkeit,
auf hohe Qualitat und natirlich auch auf

PROFESSIONAL

Die Zwillingsbriider Jacques und Laurent
Pourcel stammen aus einer Winzerfamilie
im Siiden von Frankreich und haben sich
mit ihrem Lokal Le Jardin de Sens in
Montpellier drei Michelin-Sterne erkocht.
Jetzt prasentieren sie 120 pikante und
siiBe Kostlichkeiten, im Glas und auf dem
Loffel serviert, die jedem Gastgeber
Komplimente garantieren!

die Authentizitdt unserer DT-Collection.
Wir verzichten ganz bewusst auf PoS-Ange-
bote, Standerprasentationen, meiden die
vermeintlich verkaufsgeeignete ,,Super-
prasentation” in Kassenpacktischatmo-
sphdre, sondern legen Wert auf den
Charme-Appeal unserer Biicherwelten.

Unsere Zielgruppe sind die ambitionier-
ten, interessierten Menschen, die gerne
kochen, schén wohnen, gerne geniefen
und dem Zeitgeist nicht nur hinterherlau-
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Angereichert mit personlichen
Erlebnissen und Anekdoten prasentiert
die Schauspielerin Senta Berger ein sehr
personliches Kochbuch, in dem sie ihre
liebsten Familienrezepte, Gerichte ihrer
Kindheit und Jugend in Wien, aus ihrer
Zeit in Hollywood, aber auch Rezepte
zum Verfiihren vorstellt. Ein Buch zum
Schmékern und Nachkochen!

fen, sondern ihn selbst prdgen—so sehen
wir unsere Kunden und so wollen auch wir
uns bei unserem klassischen Programm
und bei den Neuerscheinungen prdsen-
tieren.

GENUSS PROFESSIONAL: Werden wie-
der VIP-Gaste auf dem Stand anzutreffen
sein?

Dori Tscherwinka: Unser Messestand —
wir freuen uns dariiber und sind sehr stolz!
— ist eine Institution geworden. Unser
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Alfons Schuhbeck, Deutschlands
Kochbuchautor Nummer 1, liiftet nun
seine gesammelten Kiichengeheimnisse.
Hobbykdche finden hier alles, was sie
schon immer wissen wollten - und was
Alfons Schuhbeck anders macht als andere:
Wie man Saucen und Dressings herstellt,
worauf man beim Wiirzen achten sollte,
wie man Fleisch perfekt brit oder welche
Zutaten sich besonders gut kombinieren
lassen. Das alles erklart der beliebte TV-
Koch anhand von 80 Kiichenklassikern -
und natiirlich liefert er in einem ausfiihrli-
chen Tipp das (Erfolgs-)Geheimnis des
Rezepts jeweils mit.

ALFONS
SCHUHBECK

Kiichengeheimnisse

Stand ist attraktiv, in allerbester Lage und
nicht nur ein Ort zum Bestellen, sondern
auch zum Schmékern, zum Bekannte, Kol-
legen und Freunde treffen und bietet Gele-
genheit zu einem netten Schwatz mit alten
Bekannten. Auf unseren Messen waren
und sind stets 2 oder 3 Stargdste: z.B.
Horst Lichter, Eckart Witzigmann, Alfons
Schuhbeck, Johann Wanner genauso wie
Peter Gaymann mit seinen Hiihner-Well-
ness-Cartoons. Viele Starkdche kommen
schlicht und einfach mal vorbei, Designer
wie von Grolmann und viele andere tref-
fen sich hier und unterhalten sich {iber die
Messe-Highlights. So sind auch wir stets
auf dem neuesten Stand, auch wenn wir
bei groem Andrang eigentlich nie dazu
kommen, einmal in Ruhe tiber die Messe
zu gehen. Eine Besonderheit hat die DT-

Collection am Messestand 2010: Weih-
nachten wird ein Knaller bei uns! Mit dem
bekannten ,,Weihnachtsmann“ Johann
Wanner als Partner ist uns ein kleiner Weih-
nachtstraum gelungen. Am Tendence-
Sonntag signiert Bjorn  Freitag,
Sterne/Fernseh- und Mannschaftskoch
von Schalke o4, seine Biicher.

GENUSS PROFESSIONAL: Ihr Programm
ist vielfaltiger denn je, nicht wahr?

Dori Tscherwinka: Unsere Biicherwelten
umfassen inzwischen einen erstaunlichen
Themenfdcher. Unser Programm verzahnt
das Thema Buch mit den Themen Haus-
halt, Kiiche, Essen, Reisen, Genief3en, Stil
und Lifestyle. Bei Biichern muss das Gan-
ze natiirlich lebensnah, hautnah und prag-
matisch dargestellt sein.

GENUSS PROFESSIONAL: Welche Biicher
werden im Weihnachtsgeschaft 2010 Ren-
ner sein? Sie als Trendkennerin missen
das schlieBlich wissen!

Dori Tscherwinka: Wir bieten neue fan-
tastische Biicher zu Einrichtung, Haus und
Garten, aktuelle und verfiihrerische Rei-
sefiihrer, aber auch wieder wunderbare
Bildbande zum Schmokern und zum Ver-
schenken. Biichertrends und gesell-
schaftliche Trends sind gekoppelt. Wir wer-
den daher biologische, naturnahe Kiiche
genauso in der DT-Collection wiederfinden
wie den Klimawandel, der unser Leben
beeinflusst und verandert. Wichtige Trends
werden an den Biichern und der DT-Col-
lection nicht vorbeigehen, vielmehr von
Biichern verstarkt. Wenn wir schon von
Trends reden: Das Thema Buch selbst ist
ein Trend!

GENUSS PROFESSIONAL: Gibt es bei DT-
Collection eigentlich auch Kalender?
Dori Tscherwinka: Natiirlich gibt es in der
DT-Collection auch Kalender. Es gibt leider
vereinzelt Verlage, mit den wir nicht mehr
zusammenarbeiten, die das Thema Buch
mit dem Thema Kalender verwechselt
haben. Zu plakative, zu einseitige, zu
optisch aufkonstruierte Biicher, die eher
einem Kalenderersatz gleichen als einem
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Buch, werden von der Kundschaft — mei-
nes Erachtens zu Recht — nicht angenom-
men. Nach einmal durchblattern ist dort
der Reiz vorbei. Ein Buch ist mehr als ein
Kalender und unsere Geschaftskunden mit
ihren ambitionierten und anspruchsvollen
Endkunden sind in den letzten Jahren mit
Biichern viel gliicklicher geworden als mit
Kalendern. Trotzdem haben wir Kalender
im Angebot und beraten dazu gerne. Natiir-
lich gibt es auch Kunden, die schone Erfol-
ge mit Kalendern haben und Kalender
grofziigig und einladend prasentieren.
GENUSS PROFESSIONAL: Wird der Koch-
trend weiter anhalten? Oder hat diese
Unmenge von TV-Kochshows zu einer Uber-
sattigung gefiihrt?

Dori Tscherwinka: Natiirlich gibt es eine
Unmenge von TV-Kochshows. Und es ist
nicht alles Gold, was glanzt. Aber eine
Uberséttigung fiihrt, wir kennen das von
uns selber, allenfalls zu kurzfristigen Ess-
pausen, keinesfalls zu einer endgiiltigen
Verweigerung der Nahrungsaufnahme. Bei
Kochshows ist es wie bei FuBballspielen:
es gibt die spannenden, und es gibt die
lahmen. Das dndert nichts an Biicher- und
Kochtrends, sondern verstéarkt sie nach wie
vor. Denn das Unterscheidungsvermogen
nimmt zu und wir alle lernen dazu, das
Gute vom weniger Guten, das Hilfreiche
vom Mithsamen, das Spannende vom Alt-
hergebrachten zu unterscheiden.

Der Kochtrend wird also weiter anhalten
und der Kochtrend selbst geht zur natur-
nahen, biologischen Produktion, zum kon-
trollierten Anbau von Nahrungsmitteln,
und weiterhin macht das Bewusstsein {iber
die unterschiedlichsten Geschmacksrich-
tungen eine spannende Entwicklung. Und
wie schon gesagt: Gesellschaftliche Trends
und Biichertrends sind untrennbar ver-
zahnt. Das macht den Reiz der DT-Col-
lection aus, weil unsere Kunden mit ihrem
Buchsortiment immer am Zahn der Zeit
sind und sich auf charmante, liebens- und
lesenswerte Weise in die Herzen ihrer Kun-
den hineinschmékern kdnnen.
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